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Déroulé et objectifs

Rappel des définitions
Bilan du diagnostic

Zonesde publicité
- Rappelszones de publicité validées en COPIL
Zonage

- Présentation et débat sur le zonage

Regles et exemples

- Présentation et débat sur les régles
t 2AY 0 RQAY T 2odNokcale 52 i Publidal Extétieure (TLPE)
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Rappel des définitions, de quoi parteon ?

« toute inscription,forme ou imagedestinéea informerle publicou a attirer sonattention ».

« toute inscription, forme ou image apposéesur un immeuble et relative a f QI O qui 3 k#erSe » Elle peut
eégalementétre apposéesurle terrainoucellecia QS E>5 NO S

———

- Lepouvoirde policeappartientaupréfetent QI 6 @eSRYRREPjauxmairesen présenceR Q &iyou RLPi

- Délaisde mise en conformité : 2 ans pour les publicités/pré-enseignesexistanteset 6 ans pour les enseignes
existantes




eRLPestun documentqui régit la publicité,lesenseignest les pré-enseignesle maniere
lusrestrictive que la RéglementationNationalede Publicite(RNP)

o
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Etatdes lieux : Publicités

A 61%despublicitésnon conformesala RNP;
A Lesprincipauxcritéressontde trois types:

- Une implantation au sein du PNR(45%); une

implantation hors agglomération (29%); une

implantation au sol dans les communes de Conforme
moinsde 10 000 habitants (10%) 39%

A Une grandepartie cumule au moins deux critéres
de non-conformite;

Non conforme
61%

Densité trop importante (limitée a Publicité¢ carrefour : publicité Publicité au sol interdite (Cessy
2 dispositifs par parcelle), format implantée au sol, (commune de commune de -10 000 hab) et
supérieur(max4m?2- situéaCessy  Segny-10000hab) format supérieur(4m?2 max)
- de 10000 hab.) et non-respectde publicité Mac Donald : sur bache
fQFft A3dYySYSyl interdite et implantée sur mobilier

urbain
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Etat des lieux : Prénseignes

A 88%despré-enseignessont non conformesala RNP
A Lesprincipauxcritéressontde trois types:

Une implantation hors agglomération (50%); une
implantation au sol dansles communesde moins de
10000habitants (23%); une implantationdansle PNR Confome
(17%); 12%

A Y. des pré-enseignes non conformes, cumulent au
moins deux criteresde non-conformite

Non
conforme
88%

Implantation sur panneau de Préenseignesituéeshorsagglomeération
signalisationinterdite
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Etat des lieux : Les enseignes

A 30%desenseignessont non conformesala RNP;

A Lesprincipauxcritéressontde quatretypes:
Une surdensitt RQSyY & S Al 6@ 4(36%); un
dépassement des limites R QS 3 @udmit (18%); un

dépassementdes murs de f QI O (147 &ndeRyneen
toiture enlettres non découpeeq10%).

A 11%desenseignesumulentplusieursinfractions.

Non conforme
30%

Conforme
70%

1, 2, 3. Enseigne®n lettres pleinesen
toiture

4,5 : Enseigne®en facadedépassantes
limitesR Q S I tditd

c Y 9yasSiaysS Sy Nb
est aurdc

7 : Densité au sol trop importante,
limitée a 1 dispositif au sol par voie
ouverte a la circulation

y Y 5Syairas RS f QS
25% de la facade

® Y 5SLIaasS £Sa A
et surface supérieure a 25% de la facad
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Bilan du diagnostic

Localisationet principauxmotifs de non-conformité auregardde la RNP

A Lesdispositifsseconcentrentsur:

m f QSy & Slasosécturs économiques du territoire : centres villes, bourgs, zones
commercialeetR Ql OKA GA (0 Sa

11 le long desaxesmajeurs principalementla ROLOO5 et dansune moindre mesurela R(®34,
la RCB84, et la R(B5;

A La plaine gessienne est plus concernée par ces problématiques publicitaires et tout
particulierementla moitié nord, plusurbaine

A % des publicités et pré-enseignessont non conformes en trés grande partie liées a leur
localisationhors agglomération(50% despré-enseignes2® despublicités)

A Lesenseignessont en trés grande majorité conformes Les critéres de non-conformité sont
nombreuxet variés,la densitéde dispositifsau sol est un desmotifs principaux

A principaux motifs de non-conformité quel que soit le dispositif : la densité au sol (21% des
dispositifs),la notion R Q 3 3t 2 Y1Padesdispdsftifs),le dispositif dépasseles limites de
f QS #aizi{il 1%desdispositifs))a situation dansle ParcNaturel Régional(10%).
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Rappeldesorientations
validées par délibération

A Garantirf QS E LipidbBciaikeztyla |

visibilité desactivités; 5

=

A Améliorer la qualit¢é des zones

@ R QI O {jconadriercigiasindustrielles

et artisanales) et des nouvelles
opérationsimmobilieres

A Améliorer les axes des entrées de
bourg, de ville et de territoire,
premiereperceptiondesvisiteurs;

A Valoriser la qualité paysagére et
f QS a4 i K&tilledj eizBotamment
descentresbourgs;

A Porter une attention particuliére aux
secteurs a enjeux du territoire qui
présententun besoinR QI ¥ A OK |

5 8 N
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I Oriantations du réglement local de publicité - RLP du Pays de Gex
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lecdon ot la qualite des paysages
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a5 Forter uoe parhoudire aue
S0 S onpun du taited e qa pelsenont iy beicin
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Adapter lesdispositifsselonlestypologies
des communes (touristique, rurales X )
tout en recherchant une cohérence
RQSyaSyof S

Propositions:

- Creerdes zonesde publicité en prenant
encomptet QI NJIvurbainzNBE°LUIH

- Les4 poles urbains : les deux poles
RQI 33t 2 YeSphld adrhi@isyfXif,
le pble touristique,

- Lespdlesrelais
- Lesvilleset communesrurales

- Créer des zones de publicitt
différenciéespour les zonesR QI O ek DA
fonction de la  stratégie de

developpementéconomiquedéfinie dans
le DAAC:

- Zonesstratégiques
- Zonesstructurantes
- Zonesde proximité
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Les zones dpublicite validées en COPIL

Un découpageen 5 zones selon les caractéristiques locales et en cohérence
avec le zonage du PLUi

ZP1 : Lesecteurs patrimoniaux et les communes du PNBublicité interdite
Basé sur le recensement du CAUE

ZP2 Les centralités des polgsublicité tres restreinte LI

ZP2.1c/ Sy iNBa @AtfSa RSa Lkt Sa RQl iww

FerneyPrévessirOrnexet SaintGenisSergyThoiry 5 R s\ .

ZP2.2; Centres villes du pdle administratif : GexGaissy T Extrait du recenserment du CAUE
ZP2.3 Centreville du péle touristique : Divonrkes-Bains,

ZP3:Lesa SO U S dzNB peblckeHinitéel I G a = ‘
ZP4led 2y Sa R Publiic/esadies & =

ZP4.1-[ S& 1 2y Sa RQl Opubligité mdna resiréint | ZP3

ZP42[ S& 1 2y Sa RQI O lpablEkélpl§sirestieint

ZP43[ Sa 1 2ySa RQI Opuwlgite infide RS

ZP1
ZP3

ZP
I:Izioa?;glomeratlon

ZP5 : Lesecteurs hors agglomeérationgublicité interdite

{ OKSYl RS LINAYOALIS RQ2NH
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t £ €S RQI 3 IerBe)didc Brévedsioelrs- Ornex

Zonage RLPi

777 201 CFNTRES HISTORICHES FT PATIINONIALY

T 221 - CENIRES VLLLES ULS DOMMUBSES DeS POLLS LREANS
777 7p2.2 - (FMTRES WTILFS NFS COMMIBFS T POYF ARATHISTRATIF

ZPconcernées

A ZP 1 - Les secteurs
patrimoniaux: publicité
interdite

[ ZP2J- LUNTRE-VILLL CU POLL TUURISTIGUL
| 2P3 - SECTEURS DHABITAT

P 2P11 - ZONES DACTIVITES STRATEGEIGUES
100 2P4.2 - ZONES DWCTIVITES STRUCTURANTES
[0 7PA.3 - 20NFS MALTIVITES DF PROGIMITE

| ZPS - 2ONL HORS ASEOMERALECH

A ZP 2.1 - Lescentralités
despdles: publicité tres
restreinte

|70 Parc Reburel Régiorial

A ZP 3 - Les secteurs
résidentiels : publicité
limitée

A ZP 4.1 - Les zones
R QI O Ushagidquesa
publicitéencadrée

FGI (incluant la Poterie) -

Zone RQlI Ou A

aeroportuaire

A ZP 42 - Les zones
R QI O ustreEturantea
7 . publicité encadrée
maisplusrestreinte
Ousles zonagesRLPi| BoisCandidec LaMaladiére
seront actualisesen | ¢ Magny
fonction des zonages
PLUIH
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t £ S RQI 33 sat¥eSidNduilly- Se2gy Tholy

ZPconcernées

A ZP 1 - Les secteurs
patrimoniaux: publicité
interdite

A ZP 2.1 - Lescentralités
despdles: publicité trées
restreinte

A ZP 3 - Les secteurs
résidentiels : publicité
limitée

A ZP 41 - Les zones
R QI O (iska#yiquésa
publicitéeencadrée

[ Mlondon (incluant Vie

ChatelméFontaine sucrée)

— q Technoparcde S_tGenis

[ £P) - 1XMIRES HISIORIGUES E1 PAIRIMONLAIE (|nC|Uant TeChnOpOHS)C Val

I 2621 - CENTRES VILLES DES CONMLNES DES POLES URSAINS Th0|ryc LaPraille

[0 2022 CENTRES VIHEFS DFS COMMURES 10 POILE AOMIKISTRATIF

[ 2P2 3 - CENTRE-VILLE DU FOLE TOURISTIOUE A

| 7P3 SFCTRRS DUHAAMTAT A %P 43V ,- LQS Z,One§
B P41 - ZONES DNCTIVITES STRATEGIGUES RQI Ouda F@Z{Iﬂﬂll@ a
[0 2142 - ZONES DACT VLIS 51 RUCIURANILS pub||c|té limitée

[T 2P43 - ZONES DWCTIVITES OE PROXINITE
| 2% - POMF HORS MGG ONFRETENN

Sergygare
(7] bare: ervred Résgiaanal
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POle administratif :Gex- Cessy

Vesancy

Zonage RLPi
[ P - DXMIRES HISIORIGUES E1 PATRIMONLAK
[0 2Pz 1 - CENTRES VILLES DES COMMNES DES POLES URGAINS
[F00 792 2 - CENTRES V11| FS DFS COMMURNES [ POIF ADHIKISTRATIF F0D
[ 2Pz 3 - CENTRE-VILLE OU POLE TOURISTIGUE b2
| 7p3 SFCTRRS RHAAMAT

I ZP+.1 - ZONES DWCTIVITES STRATEGIQUES
0 2142 - ZONES DACTIVLIES S1RUCTURANILS
[ 2P43 - ZONES DWCTIVITES CE PROMIFITE

| 2P PONE HORS MG ORERETIN

a:_,_g Pare: Naured Regranal

ZPconcernées

A ZP 1 - Les secteur
patrimoniaux :
publicitéinterdite

A ZP2.2 - Lescentralités
des podles : publicité
tresrestreinte

/P 3 - Les secteurs
résidentiels : publicité
limitée

ZP 4.1 - Les zones
R QI O Ustra@giques a
publicitéencadrée
(Trévy3-Journans

A ZP 42 - Les zones
RQIF O0AOGAGSaA
structurantes:. publicité
encadré mais plus
restreinte

La Bergerie ¢ La Plaine ¢

[ Q! A 3t &G (VBrtes

Campagnes ¢ Grands

Champs

Pays de Gex - RLP

14



POle touristique DivonnelesBains

Zonage RLPi
[ £P3 - 1XMIRES HISIORIGUES E1 PAIRIMCONLAX

[ 2Pz 1 - CENTRES VILLES DES COMMUNES DES POLES URGAINS
[0 7P22 - CENTRES VILLFS DFS CONMUBES 130 POLE AOMIRISTRATIF
[ ZP2 3 - CENTRE-VILLE DU FOLE TOURISTIOUE

| 7P3 SFCTRRS DHAAMTAT

I 2P+ 1 - ZONES DWCTIVITES STRATEGICUES

0 2142 - Z0NES DACHIVEITES S1RUCIURANILS

70 2P43 - ZONES DWCTIVITES CE PROXINITE

| 2% POMF HORS AGGE ONERETIN

(7] Parc: el Resgianal

Pays de Gex - RLP

ZPconcernées
A ZP 1 - Les secteur

patrimoniaux :
publicitéinterdite

ZP 2.3 - Lescentralités
du péle: publicité tres
restreinte

/P 3 - Les secteurs
résidentiels : publicité
limitée

ZP 4.2 - Les zones
RQIFI OGAOAGSaA
structurantes :
publicité encadrée

ZAde Divonneles-Bains




Les autres communes (hors poles et PN&iintJeande-
Gonville- Challex

L

ZPconcernées

A ZP 1 - Les secteurs
patrimoniaux : publicité
interdite

A ZP 3 - Les secteurs
residentiels : publicite
limitée

s A ZP 43 - Les zones
’ R QI O Udk @oximif a
publicite limitée
ZAde Baritellg ZA« Grande
Route»

Zonage RLPi
[ 4P - DXMIRES HISIORIGUES E1 PATRIMOHLALE

[ 2Pz 1 - CENTRES VILLES DES CONMUNES DES POLES URGAINS o % 4
[F00 222 - CEMTRES WILLES DES COMMUBES [0 POILE AOWINISTRATIE "i:‘_f #
[ 2P2 3 - CENTRE-VILLE DU FOLE TOURISTICUE i
| 7p3 SFCTRRS RHAAMAT

I 2P+ 1 - ZONES DWCTIVITES STRATEGICUES
FI0 P42 - ZONES DACHIVLIES S1RUCIURANILS
[ 2P43 - ZONES DWCTIVITES CE PROMIFITE

| 2% OMF HORS AGE ONERETION

a:_,_g Pare: Naured Regranal
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Les autres communes (hors poles et PNR)

Zonage RLPi

[ 2P - DMIRES HISIORIGUES E1 PRI RIMOHLALX

[0 2Pz 1 - CENTRES VILLES DES COMMNES DES POLES URGAINS
[0 7P2.2 - CEMTRES VILLES DFS COMMURES 13 POIE AOHIKISTRATIF
[ 2P2 3 - CENTRE-VILLE DU FOLE TOURISTIOUE

| 7p3 SFCTRRS RHAAMAT

I zP¢ 1 - ZONES DWCTIVITES STRATEGIQUES

FI0 P42 - ZONES DACHIVLIES S1RUCIURANILS

[0 2P43 - ZONES DWCTIVITES CE PROMIFITE

| 265 - 204F HORS AGE ONERETIN

AJ_J Pare: Namured Regranal
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hevry Segny Versonnex Sauverny Grilly

%7

ZPconcernées

A ZP 1 - Les secteurs
patrimoniaux
publicité interdite

A ZP 3 - Les secteurs
résidentiels : publicité
limitée

A ZP 41 - Les zones
R QI O (skadicues a
publicité encadree

Trévyg-Journans)

A ZP 4.3 - Les zones
R QI O (d& wokimite a
. publicitélimitée

Grandpres¢ ZAdu Marais

de Faizing ZAde Sauverny
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Les communes du PNResancy Echevenex
Mijoux + hameaux de Florimont

(Gex); hameau deMourex(Grilly)

1/3

ZPconcernée
A ZP1 - Lessecteurs
& 57 patrimoniauxet les

S R A TN
- Divonne-les-E

+ communesdu PNR
. publicitéinterdite

Zonage RLPi

[ £P) - DMIRES HISIORIGUES 1 PATRIMOHLALIE

[ 2Pz 1 - CENTRES VILLES DES COMMUNES DES POLES URGAINS
[0 2622 CENTRFS VILLFS DFS COMMUNES 13 POLE AORIHISTRATIF
[ ZP2 3 - CENTRE-VILLE DU FOLE TOURISTIOUE

| 7p3 SFCTRRS IHAAITAT

I 2P+ 1 - ZONES DWCTIVITES STRATEGICUES

I 2142 - LONES DACTIVLIES S1RUCTURANILS

[ 2P43 - ZONES DWCTIVITES CE PROMIFITE

| 2P POMF HORS AGE ONERETION

,_,_3 Pare: Naured Regranal
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Les communes du PNR:: «Crozet
- ChézenyForens Lélex

ZPconcernées 2/3

A ZP 1 - Les secteurs
patrimoniaux et les
communesdu PNR:
publicitéinterdite

A ZP 41 - Les zones
R QI O (stka@dioies :
. publicité encadrée

Vie ChatelméFontaine

sucrée

Zonage RLPi

[ P - DXMIRES HISIORIGUES £ I PAIRIMOHLANK

[ 2P2 1 - CENTRES VILLES DES COMMKNES DES POLES URGAINS
[0 7P22 - CEMTRES VILLFS DFS COMMUNES 130 POLE AOMIRISTRATIF
[ ZP23- CENTRE-VILLE DU FOLE TOURISTIOUE

| 7p3 SFCTRRS DHAAIMAT

I 2P+ 1 - ZONES DWCTIVITES STRATEGIQUES

[0 2P4.2 - ZONES DACHIVETES S1ROCIURANILS

770 ZP43 - ZONES DWCTIVITES CE PROXIMITE

| 2PG  POMF HORS AGE ONERETIN

VZB Pare: Mamred Regrnal
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